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1% Un miliardo e 400 milioni: a tanto ammon-
1la seconda tranche di afuti comunitar che ver-
anno anticipat a partire da marted al milione e
00mila agricoltori che ne hanno fatto richiesta,,
0 ha anmunciato et il ministre delle Politiche

s

agricole Luca Zala. «Cieravamo unpegnau ad an-

ticipare i fondi della Pac», ha spiegato i ministro,
ve fo facciamo,  una cifra ragguardevole che in
questo momento ajuia i nostri agricoltori ad an-

dare avam:l earestare sul mercar.u» :

IIIPeIlapmnavoltall proseccuAnenBruthaac- .

compagnato feri sera le danze dello Sugarphum Ball,
i party pil1 esclusive di Londra che, nella magnifica
cormice de!NatLua]HlswryMuseum havistolaprin-

cnpessa Beamce [ er Rocco Forte dare:lbenvenuto

* ballo ifvstile “Oxfo

Luudra.Agh ospm pnmadel -
stata selvita unacenaacura
delloChef“stéllaio MichelinTom Atkens, A finese-
rata st & svolta un‘asta benefica, patiocinata da So-
mebyj &t Fergusonnel ruolo dimadrina.

a]l’é]]te delleoeleb

dolci, olio, lsquon e latte -

Da Ferrero

a Campan_

La ripresa é “dolce”

\cquisizioni e Opa: le perle del made in Italy
zlzmentare tornano protagomste nel mondo

I numero uno della Parinalat, Enrico Bondi  Ofycom

1= ATTILIO BARBIERI

12484 La ripresa & pil1 dolce del previsto. Nel
mnsa che le perle dell'industria agroalimenta-
+ italiana, sono state e prime a dare segni di
talitd. E di risveglio dopo il lungo mverno del-
. crisi finaniziaxia mondiale. I crac in serie che
anng messo in ginecchio i comparto sono
o un patlido ricorde. Certo, il processo a Ca-
sto Tanzi ha fatto riaffiorare in mokti (soprat-
itto fra gli ex azionist della vecchia Parmalat)
cordi e sensazioni forti. Ma in attesa che i tri-
anali appurino le responsabilith una certezza
siste: le perle del made in [taly agrozlimentare
mano a splendere, A cominciare proprio dal
uppe di Collecchio che satto la sapiente gui-
1 di Enrico Bondi ha appena perfezionato
wequisizione dell'australiana National Food.
1 firma dell’accordo risale a maggio ma solo
.recente sulle insegne di due grandi impiant
oduttivi legati al fresco nell’Austratia meri-
onale, campeggia il logo Parmalal. Valore
lPoperazione 40 milioni di euro, ma la filiale
cale di Collecchio ha aumentato il proprio
tturato di 120 milioni di euro. Diventando la
B importante di tutto 'emisfero australe.

Ancora pili significativa la difficile partita in-
1ggiata dalla Ferrero per il controllo del co-
s5¢ dolciario inglese Cadbury, oggetto di
1'Opa ostile da parte della Kraft, Terzo inco-

modo Ja svizzera Nesté, La societa londinese
un vero colosso delle caramelle ¢ fattura 5 mi-
liardi di euro. La societa della Nutella non & so-

Ta nell’affare: per contrastare la forza finanzia-

ria degli altri pretendent si & alleata con Her-
shey, produttore numero uno di cioccolate
negli Stati Unid.

La partita & difficilissima, sopratiutto dopo
la controfferta fatta da Kraft, quasi 11 miliardi
di euro. Ma non & detto che la cordata italo-
americana non riesca a spuntarla con impegni

- woincolanti sul nuovo ‘piano industriale. La -

prossima settimana sara probabilmente deci-
siva. Non resta che aspettare.

L'elenco delte perle italiane dell’agroalimen-
tare che si sono ritnesse a correre prima che gli
indicatorul econormici tomassero a segnare
bel tempo & lungo. C'& per esempio la Camnpari
che Ia scorsa settimana ha siglato un accordo
importante nel settore del “beverage” mondia~
Ir. Ha acquisitn per 43% milions ¢i euro la Wild
Turkey che a dispetto del nome & fra i leader
nelmercato Usa dei lquori. E diventato italia-
no, fra,ghi altri, if prestigioso miarchio American
Honey, inclusa la storica distilleria nel Keniu-
ky. A vedere un altro colosso del settore, la Per-
nod Ricard, impegnata in una cura dimagran-
te dopo un periodo non felicissime’ in Furo-
pa.

Ala societa del settore in movimento & Pa-

" CAMPARI,

_ Colussi) Previste a breve .

Nelt! aprlle 2009 ' CAMPARI

ha siglato un accordo per I'acquisizione
dell'americana Wild Turkey

~-da Pernod Ricard. | costo dell'operaZ|one i

] 2 stato d| 575 mlllonl dl dollari.
FERRERO

“FERRERO
Ein carsa per acquisire fa Cadbury,
‘societd inglese produttrice

di cioccolato, caramélle, chewing

. goome bevande analcoliche,

" OLIO SASSO Da alcuni anni posseduto
- senza fortunata sorte dalla multinazionale

spagnola Sos Cuétara, & in vendita.
Tra ammissioni e smentite, si profila
una’ corsa a due fra il Gruppa Colussi
e Ia Fratelll Carli

PARMALAT
Acquisiti asset
per 70 milioni "
,d' dollari dalla australiana National food

‘PASTA AGNESL. (gruppo

nuove acquisizioni -
‘netmetcati deH‘Est

sta Agnesi (gruppo Colussi), tornata italiana
nel 199% dopo l'acquisizone della romena
Pangram, che le ha spalancato le porte dei
mercati dell’Est, non si escludono nuove ac-
quisizioni in quell'area. A cominciare dalla
Russia. I valori di Borsa nell'ex Urss si sono di-
mezzatl in un anne guindi 2 possibile prende-
re partécipazioni importanti “a sconto”,

B sempre la Colussi & in pista per rilevare un
marchio storico del made in Italy, Olio sasso.
La societd, con sede produttiva a Voghera,
nell'Oltrepd- pavese. La societh olearia 2 pas-
sata di mano parecchie volte nell'ultimo de-
cennio. Ora la spagnola Sos Cuetara I'ha ri-
messo in vendita e Colussi & in pista per fare
un’'offerta. Sempre che non spunti un altro
pretendente, la Fratelli Carli nota per la ven-
dita postale di olio. Dopo lo sbarce in Usa
I'Olia Carli sarebbe alla ricerca di nuove op-
poxtunita per estendere if business e lo storico
marchio P, Sasse & Figlt potalilm rippresan
tare un brand spendibile su molti mercati.
Non solo in Italia. La vicenda dell’olio ligure,
per decenni ai vertici del settore in virtt di un
fortunato spot (“Olio Sasso... e la pancia non
¢'¢ pil1") dimostra che anche i nostri marchi
migliori, quando finiscono nella mani di mul-
tinazionali straniere fanno spesso una brutia
fine. 1l made in Italy per avere fortuna deve ri-
manere tale.

Camb1ano le norme

per: i padn in matermté "

i GABRIELE FAVA

BEE Ilpadre pub beneficiare d.mpos1 gmma]]en
-dallavoro anché se la madré & casalinga. Conuna®
circolare del 16 rmrvembre scorso if Miriistero del
Lavoip ha'eéteso Vefficacia delta norna che rico-
nosce alpadrelavomtoreﬂ diritto di fruire dei pe-
riodi di riposo giomaliest (per allattamento) nel
. caso di madre non lavoratrice dipenidente, anche
selamammanon ¢ casalinga. H Ministero hainol-
tre precisato the nen & pili necessario esibire

all'inps ‘aleun documento attestante Yeffettiva-

impossibilita dellamadre di occuparsidelbambi- .
no, ingquantonon ¢'#aleuna disposizienenorma-
tiva che preveda questo adempimento. Peraltro,
tale richiesta non potrebbe essere avaliata nean-
chein viainterpretativa, in quanto una sirie let-
turadell’ art. 40del D.lgs 151/2001, potrebbe facil-
mente ingenerare questioni di costituzionalith ai
sensidell'art. 3dellaCostituzione, perevidentedi-
sparita di rrattamento dei soggett destinatari del-
lancrna. ‘

- 1 Ministero, richiamando una sentenza del
Consiglio diStato (9settembre 2008), spiega quale
sia state Fintento del Legislatore: garantire che
anche if padre possa provvedere alla cura del fi-
glio, beneficiando deipermesst, quande la madre
non neabbia disitto in quanto apptunto favoratri-
cenendipendente. Lanormia g infattirivoltaa da-
1e sostegne alla famiglia ed alla maternith (i at-
tuazione delle finalith generali scolpite dall’arti-
colo 31 della Costituziohe.) anche guando la ra-
dresiaimpegnata in attivith che la distolgano da}-
ta cura del neonato. Prima di questa sentenza,
I'Inps aveva ritenuto che per madre davoratrice
non’ dipendente» dovesse intendersi eschusiva-
mente Ja madre kavoratrice autonoma (artigiana.
commerciante, coltivatrice diretta o colona, im
prenditrice agricola, parasubordinata, libera pro-
fessionista) avente diritte a un trattamento eco-
nommico diratemitiacarice dell' Istituto o dialtro
ente previdenziale. Nell'ipotesi di madre casalin-
ga, invece, veniva meno il diritto del padre a fruire
dei riposi giomnalieri, salvi, ovviamente, i casi di
mette, grave infermita o impossibilica della ma-
dre a dedicarsi alla cura del heonato, perché im-
pfegnatainaltreatﬁvita. Peresempioneicasidiac-
certamenti sanitari, partecipazione a pubbici
concorsi, cure mediche, di cui Vistituto chiedeva
adlepiats documentazione,

1Ministero del Lavoroharitenuto invece chela

ratio della legge sia proprio garantire al padre di
prawedere alla cura del figlio se laadze ¢ impe-
griata n attivith lavorative che la dJsto!gono da
questo compito, Cosi anche il papa potra fruire
deiriposigiomalietiselamoglie @ impegnata nel-
le faccende domestiche. Anche in assenza di si-
tuazioni che comprovino l'eggettivaimpossibili-
ta dellamamima ad accudire il neonato,

risultati premiano il dg Gibillaro

Joom in Asia e America: ToyWatch trlpllca il fatturato

B C'& qualcuno che non vede

ta della crisi. Quattro mono?

arca: tre in Halia e uno (nugvodi
cca) a Londra. Undici negoziin
mchising inmezze monde. Ap-
na dieci dipendent diretti e
n 15 milioni di fathwrate. To-
Vatch si pubd riassumere in que-
quattro dad: un miracoln, visto
& la societd ha appena guattro
mi divitae, solonel 2006, vanta-
un giro d'affari dicentomilaen-
.Lasvolia 2 datata 2007 conl'in-

gresso nel capitale del finanziere
bolognese Gianluca Vacchi e con
l'arrive alla direzione generale di
Sandro Gibillare, che ha lasciato
una promeitente caryiera all'Ac-
qua di Parma (grippa Lyinh) per
tentare la scommessa. Ne & valsa
la pena. ToyWatch, nato dall'in-
tuizione di Mara Poletti (presi-
dente) e Marco Mavilla (desi-
gner), ha conguistato i gusti dei
vipditutte lmondo: daMadonna
a Naomi Camnhbell. fino a Michel-

le Obama. Un successo che pog-
gia i suoi pilastri su un'idea global
difare azienda.

La societa ha sede a Milano, il
“magazzing” & ad Hong Kong,
menirelafinestrasull’Americaga
Chicago. Tre gambe che gestisco-
no fornitord, distributoeri e creativi:
chi lavera nelFazienda di Vacehi
non ha sede fissa e soprattutio
parlapocoinitaliano. Le idee o le
decisioni di Gibillaro scaturisco-
nn infatti fra 1m asranntia » Ial.

* municazione e cerchiamo di

tra. Anche perché il mercato che
halntestail direttore generale & il
mondo, non solo ’Europa. «Per
arrivare a questi risultati abbiamo
lavorato molto sulla brandizza-
zione di TayWatch, Puntiamo
sull'ironia nelle campagne di co-

spansorizzare eventi di un certo
livellz internazionizle, Non ¢f sia-
ma posi un target di clientela -
sottolinea Gibillaro - forse per
mpstn nei anstr npoagi entrana

! Sandto Gibillaro

donne ingloiellale e sapper dai
pentalonilarghi».

Qualith-prezzo, brand e idee
sono gliingredienti del boom Ta-
yWatch, al pinto da invitare Gi-
billaro a tenere ieri una lezione al
master di Comunicazione della
moda a Roma. Una bella soddi-
sfazione peruno che ha Fisciatedl -
colosso Lynh e ha deciso di pas-
sare a ToyWaich dopo un collo-
quinfragliscatoloni... .

T



